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Email marketing potrafi przynosi¢ korzysci kazdej branzy, niezaleznie od tego jakie produkty czy
ustugi oferuje. Nalezy jednak mie¢ na uwadze, Zze u podstaw sukcesu lezy lista subskrybentow,
czyli oséb, ktére dobrowolnie wyrazity zgode na otrzymywanie od Ciebie wiadomosci. Im bardziej
owi respondenci znajg Twojg marke i jej ufajg, tym wieksze szanse, ze wskazniki interakcji bedg
szybowac w gore.

Rozwijanie i utrzymywanie przemyslanej, oficjalnie zdobywanej listy subskrybentéw to nie lada
wyzwanie nawet dla najlepszych marketerédw. Niezaleznie od tego, czy Twoja lista dopiero zaczyna
sie tworzy¢, czy liczy juz sobie pokazng ilos¢ subskrybentow, jej utrzymanie bedzie wymagajgcym
zadaniem. Zmieniajg sie adresy emailowe, subskrybenci stajg si¢ nieaktywni, niektorzy sie
wypisujg, wszystko to uszczupla Twojg liste o okoto 20-30% rocznie!

Masz do wyboru albo poszerzanie listy o przypadkowe kontakty i pozostawienie jej samej sobie,

co skonczy sie zmarnowaniem pokaznej sumy pieniedzy (bo czyz jest sens ptaci¢ za wiadomosci
wystane do, jak sie potem okaze, juz nieaktualnych klientéw?) albo $wiadome gromadzenie
kontaktow i systematyczne monitorowanie swojej listy — w tym przypadku pos$wigcisz na to co nieco
czasu, ale wiadomosci bedg dociera¢ tam gdzie powinny oraz generowac¢ dla Ciebie zyski. Nadal
uwazasz, ze szkoda na to czasu?

Ponizsza lista zawiera przyktadowe, skrotowe wskazéwki dotyczace powiekszania listy odbiorcéw:

© Poszerz swoje aktywnosci zwigzane z pozyskiwaniem subskrybentéw

© Znajdz nowe miejsca, w ktérych mozesz ulokowa¢ swoj formularz zapisu

© Zwigksz ilo$¢ kanatow dystrybucji, za pomoca ktorych docierasz do potencjalnych
subskrybentéw

®

Nawiagz relacje z innymi internetowymi wydawcami
© Poszerz swoje dziatania o portale spotecznosciowe i blogi
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Pomocne wskazéwki na powiekszanie
swojej listy

1. Umiesé swoj formularz zapisu w mozliwie wielu
dostepnych miejscach

Mozliwos¢ zapisu powinna by¢ fatwo dostepna na kazdej stronie i podstronie Twojej strony
internetowej. Zwro¢ uwage, by formularze wizualnie rzucaty sie w oczy oraz jasno okreslaty
w jakim celu uzytkownicy sig zapisujg.

Takze blogi, ktorymi administrujesz, sg doskonatym miejscem do umieszczania w nich formularzu
zapisu. Blogowanie stato sie $wietnym sposobem na komunikowanie sie z potencjalnymi klientami
Jezeli nawigzesz ciekawg merytorycznie dyskusje z blogerem, mozesz sie postuzy¢ swoim

formularzem zapisu jako zachetg do kontynuowania dialogu.

Rewelacyjnym miejscem do pozyskiwania nowych odbiorcéw jest rowniez Facebook Fan Page,

umies$¢ na nim swoj formularz i obserwuj jak lista sie powieksza.

2. Poszerz swoje aktywnosci zwigzane z pozyskiwaniem
subskrybentow

© Formularz powinien by¢ krotki, zwiezty i tatwy do wypetnienia.

© Szczerze i otwarcie powiedz czego potencjalni subskrybenci mogg oczekiwac po Twoich
wiadomosciach i jakie korzysci odniosg. Warto przytoczy¢ 2-3 komentarze obecnych
subskrybentéw.

®

Poinformuj nowych subskrybentow jak czesto mogg sie spodziewaé¢ wiadomosci od Ciebie

®

Podlinkuj do formularza zapiséw przyktadowy newsletter, zeby potencjalni subskrybenci mogli
sie przekonaé co bedg otrzymywac
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3. Uszanuj prywatnos¢ uzytkownikéw

Jednym z gtdbwnych powodéw, dla ktdrych ludzie niechetnie udostepniajg swoje adresy email,
to obawa przed przystowiowg lawing spamu. Uprzedz ich zatem i rozwiej obawy publikujac

w Polityce Prywatnosci, ze szanujesz ich prywatno$c¢ i informacje, ktérych Ci udzielaja.

4. Uzyj zachety

Jezeli raz zdecydujesz sie uzywacé zachety, badz konsekwentny. Najpopularniejszymi zachetami
sg darmowe artykuty czy raporty, a takze specjalne oferty promocyjne i znizki. Darmowe ebooki
czy publikacje sg o tyle dobrym pomystem, ze przyczyniajg si¢ do budowania Twojego wizerunku
jako eksperta, ktéry chetnie dzieli sie swojg wiedza.

5. Stworz atrakcyjng strone promocyjna

Stworz mozliwie najatrakcyjniejszg strone promocyjna, gdyz w duzej mierze od tego, jakie
odczucia wzbudzi ona w Twoim potencjalnym subskrybencie zalezy to, czy zdecyduje sig on
zapisa¢. Umies¢ chwytliwy nagtowek, kilka najlepszych zalet czy wiadomos¢ w formacie audio
lub video zachecajacag do zapiséw.

6. Wykorzystaj referencje dane przez uzytkownikow

Referencje to najpotezniejsza zacheta jakg mozesz uzy¢, dodatkowo generujgca wysoki wskaznik
konwersji. Wybierz 2-3 najsilniejsze referencje i umies¢ je na swojej stronie promocyjnej, jeszcze
lepiej gdy bedg w atrakcyjnej wizualnie formie, np. video. Opinie innych uzytkownikow sg bardziej
wiarygodne niz najlepsza reklama.
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7. Umozliw zapisy przez swoj newsletter

Moze to by¢ zarbwno za posrednictwem przycisku “Zapisz sie”, jak i podlinkowanego tekstu
odsytajacego do strony promocyjnej. Umozliwi to dzielenie si¢ wiadomoscig ze znajomymi czy
opublikowanie go na portalach spotecznosciowych.

8. Archiwizuj newslettery

Publikujgc archiwum czy tez galerie swoich dotychczasowych newsletterow, dajesz swoim
potencjalnym subskrybentom wspaniatg okazje do zapoznania sie z Twoimi wczesniejszymi
publikacjami. Utatwi im to podjecie decyzji co do subskrypciji. Prosta zasada, im wiecej wiedza,
tym wieksza szansa, ze Swiadomie podejma decyzje i bedg oczekiwac¢ Twoich wiadomosci.
Ponadto archiwum jest doskonatym sposobem na wygenerowanie dodatkowego ruchu

w wyszukiwarkach.

9. Zatgcz przyciski “Przeslij dalej” i “Podziel sie” w swoich
newsletterach
Uzytkownicy uwielbiajg dzieli¢ sie dobrg trescig ze swoimi znajomymi, a takie przyciski im to

umozliwig. To najlepsza mozliwos¢, by dobra opinia o Twoim produkcie czy ustudze rozeszta sie

drogg pantoflowg i poszerzyta krag subskrybentéw. A o to przeciez w tym wszystkim chodzi!

10. Dodaj formularz zapisu do swojego uaktualnienia
o nowych publikacjach na blogu

Jezeli wysytasz uaktualnienia o0 nowych publikacjach na swoim blog umiesé w nich formularz
zapisu. Masz szanse zacheci¢ tym czytelnikbw swojego bloga do wstapienia w szeregi Twoich
subskrybentéw.
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11. Dodaj formularz zapisu takze do innych form
korespondencyjnych

Mozna dtugo wymieniaé w jakich jeszcze miejscach mozna umiesci¢ formularz zapisu,

by zdoby¢ mozliwie duzo nowych subskrybentow. To mogg by¢ np. formularz rejestracji na event
czy formularz kontaktowy, mozesz umiescic¢ takowy formularz w miejscu, w ktérym oferujesz do
Sciggniecia wersje demo czy oprogramowanie, itd. Ponadto maile potwierdzajgce i transakcyjne
mogag sie Swietnie sprawdzi¢ w tym temacie. Im wiecej takich miejsc znajdziesz, tym wiekszg
szanse beda mieli potencjalni subskrybenci na dotarcie do Twojego formularza.

12. Pozwdl innym rozpowszechniaé¢ Twoje wiadomosci

Tak diugo jak warto$¢ merytoryczna Twojego newslettera nie jest negatywnie modyfikowana
ani uzywana niezgodnie z przeznaczeniem, mozesz Smiato zachecaé¢ do dalszej jej dystrybucji.
Wielu internetowych wydawcédw aktywnie poszukuje dobrej jakosci mailingu a umozliwiajgc im
dalsze rozpowszechnianie Twoich wiadomosci robisz krok na przéd w celu zdobycia kolejnych

subskrybentdéw dla siebie oraz wygenerowania ruchu w wyszukiwarkach.

13. Zamies¢ formularz zapisu na zaprzyjaznionych stronach

Umiesc¢ reklame albo link do skrotowej wersji swojego newslettera na zaprzyjaznionych stronach,
najlepiej jezeli bedg tematycznie zwigzane z Twoimi produktami czy ustugami, co zagwarantuje ci,
ze zauwazg go osoby potencjalnie zainteresowane. Jesli dodatkowo zamiescisz tam od razu swéj

formularz zapisu, zwigkszasz swojg szans¢ na nowych subskrybentow.
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14. Skorzystaj z kampanii Google Adwords

Google Adwords jest stosunkowo optacalnym typem kampanii internetowej, moggcym przyniesé
bardzo pozytywne efekty. Naprawde nie ma znaczenia czy promujesz swoj newsletter czy
bestsellerowy produkt. Przekonaj sie co tak przycigga najlepszych! Dopilnuj tylko, by Twoj
formularz zapisu byt koniecznie na stronie promocyjne;j.

15. Skorzystaj z tradycyjnych adresé6w pocztowych

Jezeli dysonujesz tylko zwyktymi pocztowymi adresami, to nadal nic straconego. Wyslij do
wybranych oséb np. pocztéwke lub ciekawie przygotowany folder oferujgcy specjalne znizki dla
0so6b, ktore subskrybujg Twoj newsletter.

16. Nawigz kontakt z innymi wydawcami newsletterow

W sieci wspdlnymi sitami mozna zdziataC wiecej, zwtaszcza gdy ma sie podobny temat
zainteresowan. Nawigz relacje z podobnymi tobie wydawcami newsletterow i wspélnie prowadzcie
dziatania reklamowe, wykorzystujgc do tego swoje strony internetowe. Tym samym wzajemnie

bedziecie sobie napedzaé subskrybentdw.

17. Reklamuj sie e-magazynach

Wyszukaj w katalogu e-magazynow te, ktore wigzg sie z Twoim produktem bgdz ustugg
tematycznie i postaraj sie nawigza¢ z nimi wspotprace. Umieszczajgc w nich swoje reklamy,
przyktadowe newslettery badz referencje od naszych subskrybentow zwigkszamy szanse na ruch

na naszej stronie promocyjnej, a tym samym na kolejnego czytelnika.
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18. Promuj swoj newsletter w katalogu artykutow

Wyszukaj w Internecie katalogi artykutdw tematycznie zwigzane z Twoimi i rbwniez promu;j sie
w nich. To doskonata okazja na dotarcie do bardzo wyspecjalizowanej grupy odbiorcow, a co za
tym idzie, zainteresowanych Twojg tematykg. Nie zapomnij poda¢ w swoich artykutach linku do
swojej strony, przemycanie jej w tresci wiadomosci to za mato. To okazja na zaprezentowanie
siebie w sieci jako eksperta w danej dziedzinie, nie zmarnuj wiec takiej okazji.

19. Badz aktywny na zblizonych tematycznie stronach

Oprécz wydawania wtasnych newsletteréw, udzielaj sie takze na stronach innych wydawcoéw.
Mozesz je wyszukac za pomocg Google Blog Search lub Technorati. Komentuj tre$ciwie
i sensownie, a wtasne komentarze linkuj do swojej strony promocyjnej badz od razu na Twojego

bloga. Stan sie rozpoznawalny, a nowi czytelnicy bedg chetniej subskrybowali Twoje wiadomosci.

20. Dodaj link do formularza zapisu do swojej stopki email

Link do formularza zapisu w stopce emaliowej? Czemu nie! Dodaj go nie tylko do swojej stopki,
ale takze do stopek swoich pracownikow. Stonowana zacheta czy komentarz mocno przykuwajgcy
uwage, wszystko zalezy od Ciebie.

21. Promuj swoj newsletter w kazdym punkcie
marketingowego styku

Rozdawaj papierowe formularze na eventach, ktore organizujesz; zainteresuj sie obecnymi
klientami, moze oni takze sg zainteresowani Twoim newsletterem tylko potrzebujg zachety; promu;j
sie z drukowanych katalogach i folderach; umies¢ link do newslettera w stopce swojej prezentac;ji

slajdéw... jest naprawde wiele mozliwosci.
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Konkluzje

Udostepniaj formularze zapisu w kazdym mozliwym punkcie styku z klientem, online czy offline.
Jesli odpowiednio do tego podejdziesz i zrobisz to z pomystem, Twdj mechanizm® zdobywania

Subskrybentow bedzie dla Ciebie pracowat 24/7.



